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-2 popular com a motor creatiu Hb hem fet
sreballant amb els 360 graus de l'arrel, pa
tint del patrimoni i Pheréncia cultura s-
sant per les associacions de cultura popu ‘
zr i arribant al sector professional, al ar-
tistes que creen a partir d’aquesta tradici
Tot aixd, treballant amb tofhbrﬂiatota‘ ora,
creant complicitats amb altres fires, festi
vals i espais culturals per vertéb r mer-
cat i discurs per a les propostes artistiques
' darrel. A la Fira Mediterrania hem propo-

sat una programacié focalitzada en les pro-
postes que fan una miradaya"l’arrel perpar-
ar-nos en present, i ho hem fet en tres claus
Mirades, Joves i Present. Mirades, artiste
sus presenten la seva particul ‘

re. Tot aixd ho continuarem
2020, en una Fira hibrida, que
formatenliniaiel pre-
sencial, i expandida, que

s'allargara a sis dies per
adaptar-seala crisi sa- ,
nitaria i oferir totesles

garanties de seguretata
public i professionals.

®

El Pla d’Acci6 Estatal i Internacional de la Fira ha mantingut 37 accions estratégiques a 12
paisos i regions d’Europa, America i I’Africa, amb la renovacié dels principals acords amb

[talia, Turquia, Portugal i el Pais Basc, entre altres. A més, s’han ampliat horitzons amb el
hou projecte euroregional gracies a la subvencié de 22.500 euros per augmentar la mo-
bilitat artistica, amb participacié occitana (Le Silo, centre de creacié cooperativa) i bale-
ar (Ajuntament de Palma). Les activitats han augmentat de 301a 309, i la xifra d’acredi-

tats ha acollit 184 estrangers (15%), 114 de I'Estat espanyol (10%) i 887 de catalans (75%).

L’augment de trobades professionals a la Llotjade la Fira Mediterrania s’ha traduit el 2019
en 516 speed meetings amb 43 experts, un 13% mes de reunions respecte a les 456 del

2018. La Fira ha mantingut també el volum total de 100.000 visitants en els 72 concerts
programats (+18%) i ha venut 7.837 entrades (-19%) dels espectacles de pagament, amb
una ocupacié del 79%, dos punts per sobre que l'any anterior.
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‘ FQNTVFundacié Fira Mediterrania de Manresa

947472 €

+5% respecte als
905.610 euros del 2018.

7.837

-19% respecte als
9.657 espectadors del 2018.

(75% cat., 10% esp. i 15% int.]
+7% respecte als 1106 del 2012

+1 respecte als 116 grups
i companyies del 2018.

+18% respecte als
61concerts del 2019.




